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1.  TOURISTISCHE STATISTIK 
 

1.1. Touristische Entwicklung in der Verbandsgemeinde Schweich 
 

Gäste- und Übernachtungszahlen in der VG Schweich seit 1987  

 
 

Entwicklung der Gäste- und Übernachtungszahlen  
in der VG Schweich seit 1987 

 
 
Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2025 

 
 

Gäste- und Übernachtungszahlen in der VG Schweich  
in den einzelnen Monaten 2023 und 2024 

 

Monat 
Übernachtungsgäste 

 
Übernachtungen 

2023 2024 2023 2024 
Januar 3.321 3.669 12.920 13.172 
Februar k.A. 4.605 27.563 17.481 

März k.A. 11.712 25.913 36.244 
April 18.254 14.579 62.454 56.556 
Mai 22.326 22.257 67.506 56.697 
Juni 22.225 19.087 68.651 57.345 
Juli 20.104 20.928 76.077 77.520 

August 19.973 23.093 79.748 82.709 
September 24.594 21.752 71.281 66.189 

Oktober 21.151 19.068 72.640 66.158 
November 7.514 8.600 24.253 k.A  
Dezember 6.216 6.191 k.A. k.A  
Insgesamt 179.065 175.541 589.0061 530.0712 

 Vergleich 2023-2024: - 2,7 % Vergleich 2023-2024:   

 

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2025 

 
1 Übernachtungen vom statistischen Landesamt nur bis November 2023 veröffentlicht. 
2 Übernachtungen vom statistischen Landesamt nur bis Oktober 2024 veröffentlicht. 

0

100.000

200.000

300.000

400.000

500.000

600.000

700.000

Übernachtungsgäste insgesamt Übernachtungsgäste Ausländer
Übernachtungen insgesamt Übernachtungen Ausländer

1, 2 



  4

1.2. Touristische Entwicklung im LK Trier-Saarburg 
 

Gäste- und Übernachtungszahlen  
im Landkreis Trier-Saarburg seit 1987 

 

 
 

 
Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2025 

 
 

 

0

200.000

400.000

600.000

800.000

1.000.000

1.200.000

1.400.000

1.600.000

Übernachtungsgäste insgesamt Übernachtungsgäste Ausländer

Übernachtungen insgesamt Übernachtungen Ausländer



  5

1.3. Touristische Entwicklung in der Stadt Trier 
 

Gäste- und Übernachtungszahlen  
in der Stadt Trier seit 1987  

 

 
 

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2025 
 

 
               ©Trier Tourismus und Marketing GmbH 
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1.4.  Verteilung der Gäste- und Übernachtungszahlen im Landkreis  
   Trier-Saarburg (inkl. Stadt Trier) 
 
 

Verteilung der Gesamtgästezahlen  
im LK Trier-Saarburg 2024 

  
 
 

 
 
Quelle:  Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2025 
 
 

Verteilung der Gesamtübernachtungszahlen  
im LK Trier-Saarburg 2024  

 
 

 
 
 
Quelle:  Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2025 
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1.5. Gäste- und Übernachtungszahlen 2024 in den Regionen in  
  Rheinland-Pfalz im Vergleich zum Vorjahr 
 

 
 
1 Übernachtungen vom statistischen Landesamt nur bis Oktober 2024 veröffentlicht. 

 
Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2025 
 
 
 

 

 

2,87

2,57

durchschnittl. 

Aufenthaltsdauer 
in Tagen 2021

durchschnittl. 

Aufenthaltsdauer 
in Tagen 2020

durchschnittl. 

Aufenthaltsdauer 
in Tagen 2019

durchschnittl. 

Aufenthaltsdauer 
in Tagen 2024

2,74

1,87

3,28

3,02

2,66

3,45

2,89

2,60

Gebiet
Gäste Übernachtungen

durchschnittl. 

Aufenthaltsdauer 
in Tagen 2022

insgesamt insgesamt

3,02

LK Trier-
Saarburg

391.280

-1,50%

1.284.967

-2,60%
3,33 3,52

2,63 3,44

Hunsrück
223.304

-1,60%

3 2,8

Stadt Trier
468.645

0,10%

876.416

-1,80%
1,89 1,96

Mosel-Saar
2.005.516

-3,60%

5.503.872

-5,30%
2,822,79

1,91 1,95 1,8

3,583,32 3,3

VG Schweich 1
175.541

-2,70%

530.071

-10,00%
3,33 3,44 3,67 3,33,29

3,1 2,7

Eifel
931.595

4,40%

3.210.019

5,40%
3,5

Ahr
288.759

15,70%

768.421

23,20%
2,50

3,41 3,8 3,68 3,4

624.035

-4,10%
3 3,282,87 3,25 2,9

Naheland
397.756

4,60%

1.443.984

2,30%
3,77 4,47 4,353,71 3,6

2,79

3,63

Pfalz
1.933.530

1,50%

4.548.380

0,00%
2,46 2,66 2,72 2,42,392,35

Rheintal
1.180.766

0,30%

2.559.824

-0,10%
2,24 2,39

Rheinhessen
1.111.813

5,30%

1.981.750

4,90%
1,841,79

2,18

1,78

2,17

durchschnittl. 

Aufenthaltsdauer 
in Tagen 2023

2,7

Rheinland-Pfalz
8.668.794

1,30%

22.252.573

0,40%
2,66 2,9 2,88 2,6

2,29 2,7

Westerwald/ 
Lahn

595.755

0,50%

1.707.587

-0,05%
2,9 3,09 2,96

1,9 1,88 1,6



  8

2.  MARKETING / PRESSE / VERTRIEB 
 

2.1.  Prospekte der Römischen Weinstraße 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
- 2. Auflage des Gästemagazins Römische Weinstraße 2024/2025 
Seit Jahren ist der Trend hin zu Online-Buchungen von Urlaubsunterkünften stark spürbar 
und deshalb wurde 2021 entschieden, dass im Marketing zukünftig auf die Herausgabe 
eines Gastgeberverzeichnisses verzichtet werden soll. Die Darstellung der 
Unterkunftsbetriebe erfolgte bereits seit Jahren auf der Homepage der Tourist-Information 
Römische Weinstraße und darüber hinaus auf verschiedensten Buchungsportalen, die die 
Daten des landesweiten Informations- und Buchungsportals ausspielen. 
 
Das 2022 erstmals aufgelegte Gästemagazin (Auflage: 15.000 Stück für zwei Jahre) soll 
durch interessante redaktionelle Texte den potenziellen Gast animieren, Urlaub an der 
Römischen Weinstraße zu machen. Weitere detaillierte Informationen zu den 
Unterkunftsbetrieben und Buchungsmöglichkeiten findet der interessierte Gast auf der 
Homepage der Tourist-Information Römische Weinstraße.  
Nach den positiven Erfahrungen der Erstauflage wurde die 2. Auflage für die Jahre 
2024/2025 in Höhe von 15.000 Stück herausgegeben.  
 
-Aktivführer Römische Weinstraße 2024/2025  
(5. Auflage 20.000 Stück) 
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2.2. Anzeigen - Advertorials - Entwicklung der Prospektanfragen 
 

Entwicklung der Prospektanfragen von 1999 bis 2024 
 
 

 
 

Quelle: Eigene Erhebung 2025 
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https://www.radioreise.de/2024/05/romische-weinstrasse-wo-mosel-hunsruck.html 
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2.3. Homepage - Social Media  
 
Die Homepage sowie die Social-Media-Kanäle von Facebook und Instagram werden im 
touristischen Marketing eingesetzt. 
 

 
 
 
 
 



  15

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                                  
                    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
2.4. Messen 
 
Da das Marketing der Tourist-Information Römische Weinstraße nicht mehr auf die 
Verteilung hoher Stückzahlen von Gastgeberverzeichnissen ausgerichtet ist und kein 
klassisches Gastgeberverzeichnis mehr herausgegeben wird, spielen touristische Messen 
im Marketing keine Rolle mehr. Die Tourist-Information fährt nicht mehr selbst auf Messen 
und die Mosellandtouristik vertritt die Gesamtregion im Rahmen ihres „Business to 
Business Marketings“ auf kleinen Workshops (Germany Travel Mart in Chemnitz, DZT-
Workshop in Amsterdam und Zürich).  
Auf der Internationalen Tourismusbörse in Berlin ist die Mosellandtouristik nach wie vor 
am Stand der Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH vertreten.  
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2.5. Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 
 
In regelmäßiger Folge werden aktuelle Informationen und Angebote der Tourist-
Information Römische Weinstraße an verschiedene Vertreter der Presse sowie 
Presseverteiler weitergegeben. 
 
Zusätzlich hat die Tourist-Information die Firma Easy-PR mit der Pressearbeit u.a. über 
das Internetportal www.reiseplaza.de zu den Themen Radfahren und Wandern beauftragt. 
Durch die Pressearbeit konnten insgesamt 89 Artikel mit einer Gesamtauflage von  
2.870.589 veröffentlicht werden.   
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2.6. Fest der Römischen Weinstraße – Neustart auf neuem Platz 
 
Während des Festes 2023 wurde durch die Erstellung eines umfangreichen 
Sicherheitskonzeptes durch eine Fachfirma deutlich, dass der Straßenraum für eine 
sichere Durchführung des Festes insgesamt zu wenig Platz bietet und die erforderlichen 
Mindestabstände der Stände zur Bebauung nicht überall eingehalten werden können.  
Im Hinblick auf die Fertigstellung der neuen „Schweicher Mitte“ ist mit weiteren 
Einschränkungen zu rechnen und auch die sinkende Akzeptanz des Festes von Seiten der 
Anlieger hat den Vorstand des Vereins Römische Weinstraße dazu veranlasst, 2024 ein 
neues Festkonzept auf dem Parkplatz vor dem Schwimmbad zu erarbeiten. In enger 
Abstimmung mit der Winzerschaft und Politik wurde die Neuausrichtung des Festes 
beschlossen und 2024 erstmalig umgesetzt.  
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Der Planungsaufwand für die Festpremiere auf dem Parkplatz vor dem Schwimmbad war 
sehr hoch und die Umsetzung aller Sicherheitsmaßnahmen erforderte viele 
Abstimmungsgespräche mit allen Beteiligten. 
  
Die Zahl der Festbesucher am Freitag und Sonntag war sehr gut, aber der Samstagabend 
fiel sprichwörtlich ins Wasser. Dennoch war das Resümee aus Veranstaltersicht positiv 
und auch die beteiligten Winzer zeigten sich zufrieden. Im Vergleich zum Fest in der 
Straße hat sich der Charakter des Festes verändert und einige Besucher trauerten dem 
alten Fest in der Straße nach. Aber es gab auch sehr viele positive Rückmeldungen von 
Seiten der Besucher, die die Aufstellung der Pagodenzelte rund um den Platz mit vielen 
Sitzmöglichkeiten und einer stimmngsvollen Beleuchtung begrüßten. Im Hinblick auf das 
Fest 2025 waren sich alle Beteiligten einig, daß diese Konzeption des Festes 
weiterverfolgt werden soll.       
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2.7. Pauschalangebote 
 

Umsätze (netto) beim Verkauf von Pauschalangebote an Endkunden  
1997 bis 2024 

 

 
 

Quelle: Eigene Erhebung, 2025 
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2.8. Informations- und Reservierungssystem Deskline 
 

Entwicklung der Umsätze des Informations- und Reservierungssystems Deskline  
im Bereich der Verbandsgemeinde Schweich von 2001 bis 2024 

 

 
 

Quelle: Eigene Erhebung, 2025 

 
Statistik der monatlichen Buchungen des Informations- und Reservierungssystems 

 Deskline im Bereich der Verbandsgemeinde Schweich in 2024 
 

 
 
 
 

 

Quelle: Eigene Erhebung, 2025 
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3. SERVICELEISTUNGEN DER TOURIST-INFORMATION 
 
3.1. Serviceangebot für die Urlaubsgäste 

 

  
 

Der Verein Römische Weinstraße betreibt seit 2009 die Tourist-Informationen in Longuich, 
Mehring, Klüsserath, Leiwen, Schweich und Trittenheim. Die Tourist-Informationen bieten 
den Urlaubsgästen folgende Serviceleistungen an: 
 

 Information und Beratung, allgemeine Auskünfte und Prospektversand 
 Verkauf von Literatur, Kartenmaterial und Wein-Souvenirs 
 Vermittlung von Unterkünften über das landesweite Informations- und 

Reservierungssystem Deskline  
 Erstellung und Abwicklung von Pauschalangeboten 
 Kartenvorverkauf für zahlreiche Veranstaltungen als Ticket-Regional-

Vorverkaufsstelle 
 Betrieb einer Postfiliale in den Tourist-Informationen Klüsserath, Trittenheim und 

einem Verkaufspunkt der Deutschen Post in der Tourist-Information Leiwen 
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3.2. Serviceangebot für Leistungsträger und Mitglieder 
 

Für die touristischen Leistungsträger und Ortsgemeinden steht die Tourist-Information 
Römische Weinstraße in Schweich mit ihren Mitarbeitern als Ansprechpartner für folgende 
Fragen zur Verfügung: 
 

 Beratung bei der Entwicklung zielgruppenspezifischer Angebote 
 Beratung bei Fragen des Vertriebs über unterschiedliche Kanäle 
 Beratung bei allen Fragen rund um Qualitätsmanagement und Servicequalität 
 Beratung bei Einrichtungsfragen von Unterkunftsbetrieben 
 Klassifizierung der Ferienwohnungen und Privatzimmer nach Kriterien des   

Deutschen Tourismusverbandes 
 

Mitgliederentwicklung beim Verein Römische Weinstraße  
von 1996 bis 2024 

 

 
 

Quelle: Eigene Erhebung, 2025 
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3.3.  Zukunft der Tourist-Informationen im Zeitalter der Digitalisierung 
 
Durch die zunehmende Digitalisierung im Tourismus unterliegen die Aufgaben der Tourist-
Informationen einem stetigen Wandel.  Das Informations-, Buchungs- und Reiseverhalten 
der Gäste hat sich gewandelt und dennoch haben die Tourist-Informationen innerhalb der 
sogenannten Customer Journey (Reisekette) wichtige Aufgaben zu erledigen. 
Von der ersten Inspiration zu einer Reise, über die Recherche, Buchung bis zur Reise 
selbst inklusive der Erlebnisse vor Ort sowie der Zeit nach der Reise, in der der Gast 
davon berichtet und Empfehlungen ausspricht, gibt es unterschiedliche Berührungspunkte 
zu den Tourist-Informationen. 
Vor allem die persönlichen Betreuung und Beratung vor Ort sollte man nicht 
unterschätzen. Die Gäste kommen zu einem großen Teil bereits bestens informiert in die 
Tourist-Information und fragen gezielt nach Insider-Tipps, Besonderheiten und 
tagesaktuellen Zusatzinformationen.  
 
Die Tourist-Informationen in der Verbandsgemeinde sind nicht nur ein Aushängeschild der 
Gemeinden, sondern auch zentrale Einrichtungen, die wesentlich zur Lebensqualität der 
Bürger beitragen und teilweise Aufgaben der Grundversorgung übernehmen.   
Im Hinblick auf den geplanten Umzug der Tourist-Information in die neuen Räumlichkeiten 
in der Schweicher Mitte ab 2026 ist davon auszugehen, dass die Tourist-Information mit 
ihrem Angebot noch mehr wahrgenommen wird.   
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4. PROJEKTARBEITEN 2024 

4.1. Radverkehrskonzept des Landkreises Trier-Saarburg 
 
Am 19.12.2022 wurde das Radverkehrskonzept einstimmig vom Kreistag verabschiedet 
und Sven Thiesen von der Tourist-Information Römische Weinstraße ist Mitglied der 
Lenkungsgruppe, die die Umsetzung des Radverkehrskonzeptes begleitet. 

Auf Basis der Ergebnisse des Konzeptes aus 2023 wurde von Seiten des Landkreises ein 
1. Förderantrag zu Errichtung von ca. 500 Fahrrandanlehnbügel und 30 
Fahrradreparatursäulen gestellt und bewilligt. Die Umsetzung der Maßnahmen erfolgte im 
Lauf des Jahres 2024. Im Bereich der Verbandsgemeinde Schweich wurden u.a. am 
Schulzentrum Schweich, dem Mitfahrerparkplatz am Fuchslager in Schweich, der 
temporären Sporthalle und dem Sportplatz im Schulzentrum Fahrradanlehnbügel 
installiert. 
In einem 2. Förderantrag hat der Landkreis Trier-Saarburg im Laufe des Jahres 2024 
Fördermittel für die Errichtung überdachter Fahrradabstellanlagen und 
Fahrradsammelschießanlagen beantragt. Am Bahnhof Schweich und Föhren werden 
insgesamt 4 Fahrradabstell- und Sammelschließanlagen errichtet. Der Baubeginn ist für 
den Herbst 2025 geplant. 
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4.2. Panoramahöhenradweg 
 
Im Laufe des Jahres 2020 entstand im Fachbeirat der Mosellandtouristik GmbH die 
Projektidee, einen Höhenradweg als eigenständige und durchgängige Radroute anzulegen 
und diese als attraktive neue Marke im radtouristischen Angebot der Region zu 
positionieren. 
Nach Durchführung einer Machbarkeitsstudie zur Umsetzbarkeit des Projektes Ende 2021 
wurde einen Streckenentwurf erstellt. Auf Basis dieses Streckenentwurfs folgten seit 
November 2021 seitens der Mosellandtouristik und dem Planungsbüro Sweco 
Beteiligungen der Fachbehörden und des Weinbaus. Ziel dieser Beteiligungen war es, 
erste Rückmeldungen und Hinweise zur geplanten Streckenführung einzuholen, welche 
dann, neben den Erkenntnissen aus der erfolgten Erstbefahrung des Streckenvorschlags, 
in die weitere Erarbeitung einer abgestimmten und umsetzbaren Route einfließen konnten. 
Der Abstimmungsprozess mit den Fachbehörden und Vertreter/innen des Weinbaus 
konnte bis Ende 2024 größtenteils abgeschlossen werden.  
 
Im Bereich der Verbandsgemeinde Schweich wurde u.a. der vorgeschlagene 
Streckenverlauf zwischen der „Kenner Sang“ und Longuich von Seiten der Winzerschaft 
nicht akzeptiert und auf Beschluss des Ortsgemeinderates im Frühjahr 2024 durch den 
Longuicher Wald verlegt.  
Die Einwände zur ursprünglich geplanten Routenführung zwischen Mehring-Pölich-
Schleich-Ensch von Seiten der Winzerschaft wurden in einem Vor-Ort Termin besprochen. 
Für die Herrichtung einer Alternativstrecke durch den Enscher Wald wurden die 
zusätzlichen Kosten auf ca. 180.000 € geschätzt. Nach einer erneuten gemeinsamen 
Befahrung der ursprünglich geplanten Strecke konnten verschiedene Vorbehalte zur 
Streckenführung entkräftet werden und man einigte sich auf die Beibehaltung der 
Ursprungsroute.  
 
Die Mosellandtouristik hat sich zum 31.10.2024 mit einer Projektskizze im Rahmen des 
Programms „Klimaschutz durch Radverkehr“ um eine Förderung beworben. Das 
Bundesministerium für Wirtschaft und Klimaschutz unterstützt mit dem Förderprogramm 
im Rahmen der Klimaschutzinitiative die Durchführung von Modellprojekten, die attraktive 
Angebote für den Radverkehr entwickeln. Die Höhe des Zuschusses beträgt je nach 
Finanzschwäche der jeweiligen Kommune 75-90 Prozent der zuwendungsfähigen 
Gesamtausgaben bis maximal 20 Mio. €. 
  
Die Mosellandtouristik hat Anfang 2025 die positive Nachricht erhalten, dass eine 
Förderung des Projektes möglich sei und ein formeller Antrag bis zum 31.10.2025 gestellt 
werden kann. Der Beginn der Umsetzung ist frühestens Ende 2026 geplant.   
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4.3. Entwicklung und Betreuung der Wanderwegeinfrastruktur 
 
Die Verbandsgemeinde Schweich eignet sich durch die geographischen Gegebenheiten 
optimal als Wandergebiet für Naherholer als auch Urlaubsgäste. Im Hinblick auf eine 
gewünschte stärkere Profilierung der Verbandsgemeinde Schweich als Wandergebiet 
begann die Tourist-Information Römische Weinstraße bereits 2006 mit der Erarbeitung 
eines neuen Wanderwegekonzeptes. Hauptziel war die Umsetzung eines einheitlichen 
Beschilderungskonzeptes nach den Kriterien des Wanderleitfadens Rheinland-Pfalz, eine 
deutliche Reduzierung der Wanderwege, der Bau qualitativ hochwertiger Wanderwege 
und die Implementierung von Wanderwegepaten für die regelmäßige Kontrolle der Wege.  
 
In der Tourist-Information ist Jochen Conrad als Diplom-Geograph seit 2007 der Experte 
für die Wanderwege und für die Pflege vorhandener sowie Planung neuer Wanderwege 
zuständig. Seit 2007 wurden durch die Tourist-Information 7 Premium-Partnerrundwege 
des Moselsteigs (Moselsteig-Seitensprünge) geplant und in Zusammenarbeit mit den 
Ortsgemeinden gebaut. Aber auch das Netz von örtlichen Rundwanderwegen wurde 
weiterentwickelt. Neben 20 Rundwanderwegen der VG Schweich (R1–R 20) verlaufen 
auch 3 Rundwanderwege der alten VG Neumagen-Dhron durch unser Gebiet (RW 9,10 
und 11). Das vorhandene Detailwissen war auch bei der Planung der 3 Etappen des 
Moselsteigs 2014 in der Verbandsgemeinde Schweich hilfreich und konnte den 
Planungsprozess voranbringen. Der zeitliche Aufwand für die Organisation der 
Unterhaltung der Premium Partnerrundwege ist groß und auch die alle drei Jahre 
erforderlichen Neuzertifizierungen der Premiumwanderwege benötigen viel 
Vorbereitungsarbeit für die Tourist-Information.  
 

         
 


